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centre d'information et de ressources
our les musiques actuelles.

Depuis plusieurs années, I'lRMA référence, conseille et accompagne
les entreprises qui développent des services innovants a destination des
artistes, des professionnels de la musique et des publics.

Ces services touchent au tracking, au spectacle augmenté, a la recom-
mandation, a la promotion, a la pratique instrumentale et a bien d'autres
champs encore. Partout ot I'innovation sociale et technologique s'in-
sere, de nouveaux outils voient le jour et se perfectionnent. Parfois pré-
sentés comme des projets en devenir, il s'agit surtout de services déja
opérationnels et bien présents sur le marché du music business.

Pour affiner cette connaissance, I'lRMA a lancé en 2016 une premiere
enquéte aupres de 250 jeunes pousses francgaises intervenant dans le
domaine de la musique, puis en 2017 aupres de 334 startups identifiées
dans le secteur. En 2020, intégrant sans limite d'age les entreprises et
les prestataires innovants a son champ d’étude, cette enquéte ques-
tionne I'activité de 553 structures.

Cette enquéte a pour objectif de produire un ensemble de données socio-
économiques a méme de décrire le fonctionnement de ces services in-
novants de la musique, et ainsi de valoriser cet écosystéme aupres des
professionnels, des organismes et des partenaires institutionnels.

Nous remercions les directions de ces entreprises d’avoir pris le temps
de répondre a nos questions.

) [ METHODOLOGIE | ¢

Le panel des 553 entreprises enquétées a été constitué a partir du travail de
veille, d’expertise et de référencement effectué au quotidien par les services
de I'lIRMA dans le cadre de I'entretien de sa base de données professionnelle
et du suivi de I'actualité du secteur.

Les résultats de I'enquéte ont été produits a partir des informations renseignées
dans la base de données professionnelle de I'IRMA, complétées par I'envoi de
deux questionnaires a I'attention des directions des entreprises du panel.

Les réponses au premier questionnaire ont été récoltées de février a mars
2020. Elles concernent la propriété, les activités et le financement des entre-
prises.

Suite a la crise provoquée par la pandémie de la Covid-19 a partir de mars
2020, un second questionnaire a été envoyé en septembre 2020 pour évaluer
les premiers impacts de cette crise.

Les données de géolocalisation et d'activité principale représentent celles
des 553 structures enquétées (100 % du panel). Les autres données relatives
a la propriété, aux activités et au financement sont issues du traitement des
210 réponses complétes au questionnaire, soit un taux de réponse de 38 %
du panel. Lenquéte additionnelle sur les premiers effets de la crise a été en-
voyeée aux 210 structures enquétées et s'appuie sur 143 réponses completes,
soit 68 % du panel.

MODIFICATION DU PERIMETRE ETUDIE :

Les précédentes enquétes Startups de la musique s'arrétaient a I'étude des
«jeunes pousses» de moins de 9 ans d'age et comptant moins de 50 sala-
riés. La mutation du secteur étant toujours a I'ceuvre et les entreprises ayant

«grandi», cette nouvelle édition supprime ces limites et ouvre le champ d'ob-
servation aux entreprises et aux prestataires porteurs d'innovation.

En revanche, seules des entreprises a but lucratif sont présentes dans le panel.

Lensemble des réponses a été anonymisé.




CHIFFRES CLES

553 ENTREPRISES INNOVANTES

553 startups, entreprises et prestataires frangais développent des solutions
innovantes pour la musique.

210 ont répondu a cette enquéte, soit 38 % du panel.

91" EN B2B

Un écosystéme de prestataires : 44 % des entreprises innovantes de la musique

développent une offre B2B, 9% une offre B2C, et 48 % une offre B2B et B2C.

60* DEMARRENT AVEC MOINS DE 20 000 €

43° des entreprises innovantes de la musique démarrent avec un capital in-
férieur a 10 K€, et 17 % avec moins de 20 KE. Dans 94% des cas, ce capital
initial est constitué avec les fonds personnels des fondateurs.

CHIFFRES CLES

61* ONT LA MUSIQUE COMME CCEUR DE MARCHE

35 % des entreprises innovantes de la musique ont la musique comme unique
marché et 26 % comme premier marché parmi d’autres.

33 ONT LEVE DES FONDS

Depuis leur création, 33 % des entreprises innovantes de la musique ont
levé des fonds et ont bouclé en moyenne 2 levées de fonds depuis 2011.
Ces levées sont trés majoritairement réalisées auprés de business angels.

MOINS DE 300 000 € DE CHIFFRE D'AFFAIRES POUR
61* D'ENTRE ELLES
En 2019, 29 % des entreprises innovantes de la musique réalisaient plus de

1 ME de chiffre d'affaires. 10 % des startups avaient un résultat nul (0 € de CA).
En moyenne, une jeune structure génére du chiffre d'affaires au boutde 1 an.

1994 EMPLOIS EN 2019

En décembre 2019, 1994 personnes étaient salariées par les entreprises de
I'échantillon, avec une médiane de 3 salariés par structure. En moyenne, les
femmes représentent 28 % des effectifs d’une entreprise.

CRISE COVID-19

71°% DES ENTREPRISES IMPACTEES PAR LA CRISE
Depuis le début de la crise liée a la pandémie de la Covid-19, 71% des entre-
prises innovantes de la musique ont diminué, changé ou cessé leur activité.

62°% SONT AIDEES

62° des entreprises innovantes de la musique ont eu recours a des mesures
de soutien exceptionnel en 2020. La moitié d’entre elles a bénéficié du premier
volet du Fonds national de solidarité et du dispositif d'activité partielle.

46° PREVOIENT D'EMBAUCHER EN 2021

De mars a septembre 2020, 24°% des entreprises innovantes de la musique ont
des effectifs qui ont augmenté. 46 % d’entre elles prévoient d’embaucher en
2021, avec une moyenne de 4 recrutements prévus par entreprise concernée.



l ENTREPRISE l

GEOLOCALISATION

63 % ont leur sigge social en lle-de-France
7% ont leur siege social en Auvergne — Rhéne-Alpes
1 ont leur sigge social en Occitanie
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Données issues de la base de données de I'lRMA

ACTIVITE DE 'ENTREPRISE

REPARTITION DE L'ACTIVITE PRINCIPALE DES ENTREPRISES
PAR BRANCHE/SECTEUR

Composition, écriture, MAO, mix, remix

Instruments

CREATION

CONTENUS

Streaming, download
Production, curation de playlists, agrégation

Gestion de données, métadonnées musicales -

Spectacle augmenté I

SPECTACLE

Agendas, données de concerts

Recommandation, découverte, social gaming -

Crowdfunding -
Marketing, CRM | |

Administration, recrutement, paie

Réseaux sociaux, places de marché _

Données issues de la base de données de I'lRMA
/PROMOTION

APP METIER

Production, édition, booking

Metrics, tracking de contenus




ACTIVITES SECONDAIRES OFFRE DE SERVICES / PRODUITS

TYPE DE L'OFFRE LES PRINCIPAUX SECTEURS D'ACTIVITE
49 0p DES ENTREPRISES ONT DES ACTIVITES " D130 U AU BM01 15
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des entreprises BZB BZC LES 2

développent une offre

5 EXEMPLES : CELLES DONT LACTIVITE PRINCIPALE EST... BZB

2 @ 2 e gx Xe T

2 & 2 g 3 7

= 8 = S s8¢ 5§ S 2

3 < = 7] om T - ] =

o 2 g = 2 3E §x SE &

3 - 8 £ E 2o ©F s 8

S s ° = © Xo & o

& 2 = d 1 k=] 5 < = cn So T » =

. @ en direction g 2 E g 28 Z2 g8 B

3 o g . . S g 35 3= 85

3 s g g

g S a de clients développant g © = = g = 3

o o o ~ i} ~ bS] 2 S 8 &3
2 g2 =] = eux-mémes une offre 5 & g
=% = = o @ 4
>3 o fe — =
=5 NS = E B2B dans & 3 5
n = L7 [ = 2
@ © = o = g 0 =y
oc E m o wn = /|] &

des cas

... ONT EGALEMENT COMME ACTIVITE SECONDAIRE

LE RAYONNEMENT SELON LE SECTEUR D'ACTIVITE PRINCIPALE : 4 exemples

H E 88 a2 |58 , , :

H 85 gs|z8 L'OFFRE EN FONCTION DU SECTEUR D’ACTIVITE :
El E SE 3188 O EUROPE
= B H Y B ® FRANCE
g2 2E|es
gg = B APPRENTISSAGE, PRODUCTION,

E PRATIQUE CURATION

£ MUSICA! DE PLAYLISTS, .°" = 38%

: AGREGATION » ot

13% 13%

22% RESEAUX SOCIAUX,
PLACES DE
MARCHE:-

AGENDA,
DONNEES DE
CONCI

9% e &
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PRINCIPAUX MARCHES

LA PLACE DE LA MUSIQUE DANS L'ECONOMIE DES ENTREPRISES

La musique La musique
comme unique comme premier
marché marché

26%

La musique
comme marché
secondaire ...,

AUTRES MARCHES DEVELOPPES EN PARALLELE DE LA MUSIQUE

RO0
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OUTILS

LES PRINCIPAUX OUTILS
DEVELOPPES .

59

proposent des

APPLIS WEB

% ]
37 "
proposent des 34
{:Q} APPLIS MOBILES {‘é} proposent des
LOGICIELS SUR

19 %

18*% DESKTOP / SAAS
proposent du

HARDWARE

proposent des

APl

LES OUTILS SELON LES SECTEURS D’ACTIVITE PRINCIPALE : 3 exemples

MARKETING / CRM BILLETTERIES, COMPOSITION, ECRITURE,
GESTION DES ACCES MAO, MIX, REMIX

DATA

MANAGEMENT
PLATFORMS

TECHNOLOGIE BREVETEE

1 8 []/[I DES ENTREPRISES ONT BREVETE ) )
UNE TECHNOLOGIE QU'ELLES ONT DEVELOPPEE




FONDATEUR

PROPRIETAIRE
[FONDATEUR |

EST LE NOMBRE MEDIAN
DE FONDATEURS PAR ENTREPRISE

NOMBRE DE FONDATEURS PAR ENTREPRISE
36 %

9% |522
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PROPRIETE & ACQUISITION

cos 8 %

== e 5%

LES ENTREPRISES SONT
MAJORITAIREMENT
DETENUES PAR:

Le.s fondateur.s

De nouveaux
acquéreurs (rachat)

De nouveaux
actionnaires
(ouverture du capital)
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FINANCEMENT
CAPITAL INITIAL

REPARTITION PAR MONTANT INITIAL INVESTI :

43"
15% 13*
.O
. &
DE: 0a10K 10Ka20K 20Kab0K 50 Ka 100 K +de 100 K €

MONTANT INITIAL INVESTI SELON L'ACTIVITE : 3 exemples

INSTRUMENTS RESEAUX SOCIAUX, STREAMING / DOWNLOAD
PLACES DE MARCHE
50 %
EHH 33
29%  29%  29% s== S—

10Ka20K
20K a50 K
20K a50K
50 a 100 K
20K a50K
50 K a 100 K
+de 100 K

NATURE DU CAPITAL INITIAL INVESTI :

94% ¢ Fonds personnels »

20% Love money

11% _S Préts bancaires

8% ¥ Dotation financiére gagnée avec un prix

8% é) Préts d’honneur =

2% f Subventions g e g :

6% O Autre gg %é%
O @ £ ¢ € @m O




LEVEE DE FONDS

DES STRUCTURES ONT LEVE DES FONDS
@3 DEPUIS LEUR CREATION gt ont bouclé en moyenne

2 levées de fonds depuis 2011

FOCUS SUR LES ENTREPRISES DE MOINS DE 9 ANS

MONTANTS MOYENS DE LA 1R LEVEE DE FONDS :

35%

31 % . ]
— : : : 27 %
=+ N EH B E] B
p 1 bd L d [
o

En moyenne, la premiére levée de fonds réalisée par une
E jeune entreprise intervient 15 mois aprés sa création...

La deuxiéme levée de fonds intervient entre

E 2 et 3 ans apreés la premiére...
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MONTANTS DES LEVEES DE FONDS EN FONCTION DE '’AGE DE LENTREPRISE
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2ANS 3ANS

DES LEVEES DE FONDS REALISEES AUPRES DE :

4ANS

Business angels WyA&

Crowdfunding

Caisse des dépdts et consignations |1

Les business angels aupres de qui les entreprises ont levé des fonds
. 0 .
travaillent pour 16 dans le secteur musical.




EMPRUNTS

O _ DEPUIS LEUR CREATION, 48 % DES STRUCTURES
=7 ONTEURECOURS A UN OU A DES EMPRUNTS

DES EMPRUNTS REALISES AUPRES DE :

Banques
e ]
Préts d'amorgage
Fonds régionaux

SUBVENTIONS BPI

NOMBRE DE STRUCTURES AYANT :

63 % 6% 31%

... UNE SUBVENTION DE LA BPI (BANQUE PUBLIQUE D’'INVESTISSEMENT)

GARANTIE IFCIC

NOMBRE DE STRUCTURES AYANT :

S mm
92 % 1%non obtenu- 7%

.. UNE GARANTIE BANCAIRE IFCIC (INSTITUT POUR LE FINANCEMENT
DU CINEMA ET DES INDUSTRIES CULTURELLES)
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CHIFFRE D'AFFAIRES

CHIFFRE D'AFFAIRES MOYEN DES ENTREPRISES EN 2019 :
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20 a 50 M€ :
5a20 M€ +de 100 M€
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MONTANT DES CHIFFRES D’AFFAIRES DES ENTREPRISES SELON LACTIVITE :
6 exemples

CREATION APP METIER COMMUNICATION /
PROMOTION
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ACCOMPAGNEMENT ET RESEAU

CHIFFRE D’'AFFAIRES EN FONCTION DE L'AGE DE L'ENTREPRISE : ACCOMPAGNEMENT

@ 53 % DES ENTREPRISES ONT BENEFICIE
6% D'UN ACCOMPAGNEMENT PAR..
Les incubateurs en école [%
R =
EX | =

Les incubateurs en entreprise
Les incubateurs dédiés

Les accélérateurs

EX | =
EX | =
Pole de compétitivité %

ONT ACCOMPAGNE
DES ENTREPRISES

Pépiniéres-clusters

PRIX
52 0/p DES ENTREPRISES ONT RECU AU MOINS UN
PRIX DEPUIS LEUR CREATION

RESEAUX PROFESSIONNELS

g = = = é = = = i = = = g = = = é = = = N

Tccs: Sg=s Fc=: Scc=s Seocea 222|  [J@ % DES STRUCTURES ADHERENT A UN RESEAU,
g 7 g g g g 7 UNE FEDERATION OU AU SYNDICAT

1 - ZANS 3ANS 4ANS gag sont adhérentes & Music Tech France

sont adhérentes a Cap Digital

sont adhérentes a JOICE

sont adhérentes a 'ESML

participent a la réflexion autour de la
création du Syndicat de la billetterie

DES ENTREPRISES

EN MOYENNE, UNE JEUNE ENTREPRISE INNOVANTE
GENERE DU CHIFFRE D'AFFAIRES AU BOUT DE 1 AN
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EMPLOI

1 99 PERSONNES ETAIENT EMPLOYEES AU 31.12.2019
PAR LES ENTREPRISES AYANT REPONDU A L'ENQUETE

soit une moyenne de 9,5 salarié.e.s par structure

et une médiane de 3 salarié.e.s par structure

N Q% DESENTREPRISES EMPLOIENT
W ENTRE 2 ET 10 SALARIEE.S

STRUCTURES EMPLOIENT
5 53 % DU NOMBRE DE SALARIEE.S

EN MOYENNE, LES FEMMES REPRESENTENT
28 % DES SALARIE.E.S D'UNE STRUCTURE

NOMBRE MOYEN DE SALARIE.E.S EN FONCTION DE UAGE DE LENTREPRISE :

92

43 41 37

S 111
) £ 0 0
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CARACTERISTIQUES GENERALES

NATURE JURIDIQUE

Sl 69 %

sA 3+
o

EURL |2

AGE DES ENTREPRISES INNOVANTES

L'age médian des structures enquétées est de 5 ans

REPARTITION DES ENTREPRISES PAR AGE :

ANS :
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29%
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CRISE COVID-19

IMPACT DE LA CRISE SANITAIRE SUR LACTIVITE

23] 71 % DESENTREPRISESONT DIMINUE,
CHANGE OU CESSE LEUR ACTIVITE

ont diminué leur activité
ont vu leur activité stagner

ont augmenté leur activité

ont pivoté/changé d’activité

DES ENTREPRISES

10% ont cessé leur activité

AIDE ET MESURE DE SOUTIEN

=== 62 0/, DES ENTREPRISES ONT EU RECOURS
A DES DISPOSITIFS D'AIDE

LES AIDES DONT LES ENTREPRISES ONT BENEFICIE :

Aide de 1500 € (Fonds de solidarité)
Chomage partiel

(53]
N

Prét garanti par I'Etat
KIEB Echelonnement du paiement des charges fiscales/sociales
18%

12%

Rééchelonnement des crédits bancaires
Report du paiement des loyers et factures
Aide de 2000 € a 5000 € (2¢ volet du Fonds de solidarité)

Aides des collectivités territoriales

=l B
~ (=] w fj©
= I =f =] =

NN
L 8§ |

Remise d'impéts directs

Aides du CNM
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IMPACT DE LA CRISE SANITAIRE SUR LEMPLOI

56 % des entreprise
effectifs qui se sont

sontdes
réduits

. 20% des entreprises
ont des effectifs
qui ont stagné

24% des entreprises
ont des effectifs qui
ont augmenté

PREVISION D’EMBAUCHE

- . 46

o, DES ENTREPRISES ONT PREVU D’EMBAUCHER EN 2021
Jo AVEC UNE MOYENNE DE 4 RECRUTEMENTS PREVUS
PAR ENTREPRISE A DES POSTES DE:

MARKETING - TECHNIQUE - DESIGN -  R&D - DATA
COMMUNICATION BACK END CO'\:N:%IE/TL FRONTEND  SCIENCE
pour 55% pour 52% d? :tr lle pour 32% pour 26"

d’entre elles d’entre elles entre elies d’entre elles  d’entre elles

PREVISION DE LEVEE DE FONDS

c== . 40

POUR DES
MONTANTS DE:

% DES ENTREPRISES ONT PREVU DE LEVER DES FONDS
EN 2021

MOINS DES0 K POUR 5% D'ENTRES ELLES
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50kA300Kk POUR30% D'ENTRES ELLES
300kA1m POUR21% D’ENTRES ELLES
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INTERVIEW

JEAN-FRANCOIS BERT,
PRESIDENT DE MUSIC TECH FRANCE

En mai 2020, au sortir du confinement, le réseau Music Tech
France et le syndicat des Editeurs de service de musique en
ligne (ESML) ont réalisé une enquéte commune pour mesurer
les premiers impacts de la crise sur les entreprises innovantes
de la musique. Qu’'en est-il ressorti ?

L'enquéte a permis de constater que les innovateurs avaient eu
une importante capacité de réaction et d’adaptation pendant
cette période. Certains ont dii gérer des staffs conséquents en
sauvant les meubles, et d’autres ont adapté leur activité en repensant en partie leur mo-
dele. Ce fut par exemple le cas pour Nomad Music qui a proposé gratuitement I'application
Nomad Play et quiy a finalement gagné des milliers d'utilisateurs.

Est-ce a dire que les innovateurs ont fait face aux difficultés sans dommages ?

Non, car il y a eu une perte séche de chiffre d'affaires pour 70 % d’entre eux pendant
le confinement. Peu de structures avaient mis la clé sous la porte au mois de mai, mais
la moitié d'entre elles considéraient que la survie de leur activité était en jeu et qu'elles
n'étaient pas slires de passer I'année.

La situation est d’autant plus préoccupante qu'il existe peu de dispositifs spécifiques de
soutien. Les entreprises ont bénéficié des mesures généralistes comme le chomage par-
tiel ou le report des charges, mais ont vu 'aide a la transition numérique proposée par la
DGMIC (ministere de la Culture) - une des seules aides qui leur soit destinée - étre fina-
lement fléchée vers le Centre national de la musique (CNM) et |e dispositif de soutien ex-
ceptionnel aux distributeurs. Il serait pourtant pertinent de travailler sur des projets de re-
lance de la music techfrangaise, car ce sont des acteurs qui jouent un réle important pour
conserver le lien entre I'artiste et son public en cette période de distanciation physique.

Selon vous, cette crise va-t-elle freiner ou accélérer I'innovation dans la musique ?

Je pense qu’elle va drastiquement I'accélérer ! En chemin, il y aura des pertes, des
business models qui vont devoir s'adapter, pivoter, s'adresser a d'autres clients... mais,
pour les startups qui vont survivre, le monde post-Covid sera un monde ou le digital aura
encore plus de prégnance que maintenant. Nous ne reviendrons pas au « monde d'avant ».
Il faut accélérer, expérimenter, innover, et les acteurs de la music tech sont aux premieres
loges pour cela, mais il faut maintenant les accompagner.

IRMA — ENQUETE « ENTREPRISES INNOVANTES DE LA MUSIQUE » 2020

FRANGOISE COLAITIS, , S
DELEGUEE GENERALE ADJOINTE DU POLE DE COMPETITIVITE CAP DIGITAL

En avril et mai dernier, le pdle de compétitivité et de transfor-
mation numérique Cap Digital a conduit une enquéte en deux
volets aupreés de I'écosysteme de startups numériques qui le
composent : quelles sont les grandes tendances qui se dé-
gagent de cette enquéte ?

L'enquéte menée porte sur une centaine de structures, celles
travaillant au sein des ICC n’en constituant qu’une partie. Ce-
pendant, ce qui ressort de cette derniére est qu'il y a une cer-
taine résilience dans I'écosystéme Cap Digital au global. Une ambiance générale qui, je
crois, vaut pour beaucoup de startups travaillant dans le numérique.

Cela signifie-t-il que I'écosysteme s’en est sorti sans dommages ?

Pas exactement, 78 % des startups ont fait appel aux dispositifs de soutien nationaux et
régionaux depuis le début la crise. Que ce soit le PGE, le remboursement anticipé du CIR,
le chomage partiel et, dans le secteur plus spécifique des ICC, les aides spécifiques qui ont
été annoncées au début de la crise, le soutien a I'intermittence par exemple...

Dans quel état d’esprit se trouvait I'écosysteme Cap Digital au sortir du confinement ?

Dans la premiere vague de I'enquéte, en avril, durant le confinement, les structures en
ont profité pour travailler sur I'innovation et leur R&D. Au sortir du confinement en mai,
il y avait un niveau de confiance constant par rapport au mois d'avril. Les trois priorités
d'action des entrepreneurs étaient tout d'abord la prospection commerciale, puis I'adap-
tation de I'offre de services pour saisir les opportunités de la crise, et en troisieme lieu la
réponse aux appels a projet R&D/innovation a I'échelle nationale et européenne. On est
face a un panel de startups numériques qui ont des solutions a proposer dans une optique
de B2B, qui souhaitent diversifier leur proposition de services pour apporter leur aide a des
structures mises en difficulté.

Selon vous, est-ce-que la crise va accélérer I'innovation dans la culture ?

Je pense que oui. C’est une question de survie pour certaines entreprises ou certains
artistes. Le fait qu'il n'y ait plus eu cette possibilité de spectacles vivants a entrainé I'ap-
parition et I'adoption de nouveaux formats pour continuer a pouvoir s'exprimer via des
supports numériques : que ce soit le /ivestream mais aussi des formats qui hybrident jeux
vidéo et performances artistiques. On peut aussi noter la digitalisation et les visites vir-
tuelles de musées —méme s'il me semble que ce sont plutdt les grandes institutions qui ont
eu les moyens financiers de faire ¢a.

Je pense qu'on va aller dans le sens de I'hybridation et de la multiplication de nouveaux
formats, de nouveaux contenus.

INTERVIEW
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RESSOURCES IRMA

RELAIS D'INNOVATION POUR LA MUSIQUE

LIRMA référence, conseille et accompagne les startups et les services
innovants de la musique.

Des annuaires dédiés

Disponibles en ligne sur la plateforme Irmawork : @(\, IDRK
o Annuaire des 500 entreprises francaises qui innovent dans la musique (a venir)

o Annuaire des 96 dispositifs d'accompagnement des startups de la musique (25 €)

Ingénierie et expertise

Cellule d’appui au 1er Plan de soutien a I'innovation et a la transition numérique
(ministére de la Culture/DGMIC) et accompagnement des bénéficiaires, coordi-
nation du groupe de travail sur les métadonnées musicales, conception des Etats
généraux de la transition écologique de la musique, etc.

Pitch ions et r tres professionnelles

Animation et jury aux pitch sessions Futur en Seine, Midem, Entreprendre dans la
culture, etc. Organisateur des matinales d'échanges Get Up Startup !, et du cycle
de rencontres #Music2025.

MaMA INVENT

Coorganisation de MaMA INVENT - en partenariat avec MaMA Festival & @ MnM A"
Convention - salon des solutions innovantes pour la musique (Paris). DTl AT
Trois jours de corners, démo, pitch et débats.

Des publications en ligne de dossiers thématiques présentant la transformation
du secteur par I'innovation.

Chaque mois, une publication présentant en détail une startup de la musique
(parcours, produits, services, clients, business models...).

Enquéte «Entreprises i dela q
Enquéte qui permet d'affiner la connaissance des startups, entreprises et presta-
taires francais qui innovent et accompagnent la mutation de la filiere musicale.

Conseil / orientation

Chaque mercredi apres-midi, Maxime Thibault, chargé de la ressource pour
I'innovation a I'lRMA, recoit les porteurs de projets et les entrepreneurs sur
rendez-vous. Une orientation et des conseils sont apportés sur le positionnement
du projet innovant et sur les partenariats envisageables.

ou par courrier a 7. Irma, 22 rue Soleillet, 75020 Paris

«®> Pour toute demande concernant I'accompagnement des startups de la musique, vous pouvez :
nous écrire 8 <> innovation@irma.asso.fr ou nous joindre par téléphone au © 01431511 11
tde

@)

centre dinformation et de ressources
pour les musiques actuelles

Le Centre d'information et de ressources pour les musiques actuelles (IRMA) est un
organisme ouvert a tous les acteurs du monde de la musique pour leur information,
leur orientation, leur conseil ou leur formation.

Pdle de référence national assurant l'interface entre toutes les composantes de la
filiere, 'IRMA assure une mise a disposition de ressources expertisées et constitue
un lieu d'échange et d'outillage pour la structuration des pratiques et des professions.

L'IRMA est une association conventionnée par le ministere de la Culture et de la Com-
munication et soutenue par les organismes de la filiere musicale (ADAMI, CNM, FCM,
SACEM, SPPF).

Bientdt I'IRMA au Centre national de la musique

Le conseil d'administration de I'lRMA du 25 septembre 2020 a validé I'intégration de
I'association au Centre national de la musique (CNM) a compter du Ter novembre 2020.

Les missions et services de I'lRMA sont donc amenés a étre repris par le CNM a partir
de cette date, parmi lesquels le soutien a I'innovation. Le CNM mettra en ceuvre les
outils nécessaires a l'accompagnement de la filiere dans ses transformations, notam-
ment a travers une veille des technologies et des usages, et un soutien aux projets
innovants. Dans cette dynamique, le CNM veillera a proposer une actualisation régu-
liere de la présente enquéte.

RETROUVEZ L ANNUAIRE DE LIRMA A/ D
SUR LA PLATEFORME IRMAWORK.COM e vor
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